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CULTURA & SOCIETA

Barburini
Impronte

d’artista

La storiadel pittore, scenografo e pubblicitario friulano raccontatain un volume
L'opera edita da Forum & curata dalla storica dell'arte Mirella Branca

LAPUBBLICAZIONE

MARGHERITA REGUITTI

ittore del fantastico
escenografod’avan-
guardia friulanopre-
stato alla pubblici-
ta. Gilberto Barburini (Sede-
gliano 1927-Udine 2016)
havissuto e lavorato da pro-
tagonista nella Milano che,
daglianni Cinquanta agli Ot-
tanta, & stata la capitale del
design e fucina di talenti
creativieartistici al servizio
dellibero mercatoedel con-
sumo. Suo il marchio,
tutt’oggi utilizzato, della
storica azienda di prodotti
derivatidallatte Torvis.

E recente l'uscita per Fo-
rum Editrice Universitaria
Udinese del corposo volu-
me “Gilberto Barburini. Gra-
fica pubblicitaria e pittura”,
curato dalla storica dell’ar-
te Mirella Branca che racco-
glie, analizza e interpreta,

in una visione allargata e |

contestualizzata al periodo
storico, lasua figura di pitto-
reeartdirector di importan-
tiagenzie pubblicitarie.

Nel volume i saggi, prece-
duti dalla premessa della
moglie Carla Papucci, intro-
dotti da Alessandro Pupo,
docente alla Uniud che ri-
corda la donazione da parte
della famiglia all’Ateneo di
importati opere d’arte, del-
la curatrice Branca, di Toni
Fillino, centrato sul mondo
fantastico della pittura di
Barburini, elanotabiografi-
cadi Sara Adorinni, traccia-
mo un suo ritratto preciso
dell'uvomo e del creativo.
«Ho voluto fortemente que-
sta pubblicazione perfarco-
noscere chi era mio marito»
scrive la consorte nella pre-
messa. Formatosial liceo ar-
tistico di Venezia negli an-
ni’40 frequenta lo studio di
Vedova. Nel 1953 il diplo-
ma a Brera in Scenografia
perdiventare “mago del tea-
tro” accanto a Emanuele
Luzzati. Dalla fine degli an-

LA COPERTINA DEL VOLUME
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ni Cinquanta entranel mon-
do della pubblicita a Mila-
no, art director di importan-
ti agenzie nazionali e inter-
nazionali, fra le quali Da-
mioli per la quale segue i
marchi di moda. Con Dino
Buzzati lavora per la Peu-
geot.

«Le pagine pubblicitarie
di Barburini sono riconosci-

bili per la loro componente
surreali — commenta Mirel-
la Branca — per l'intreccio
fra il linguaggio contempo-
raneo e la sua formazione
poliedrica di sceneggiatore
e pittore interessato alle
avanguardie.

Moltele immagini note, si
riferiscono a Calzaturificio
di Varese, Miralanza, Carlo
Erba e Barilla, a lui ricondu-
cibili anche in assenza della
firma, attraverso i bozzetti
rintracciati negli archivi».
Erano anni in cui il creativo
restava un figura senza no-
me.

La pubblicazione da spa-
zio all’attivita pittorica, in-
terrotta nel periodo milane-
se, alla quale decise di dedi-
carsi dopo il suo rientro in
Friulinel 1996.

Sonorappresentate opere
nelle quali domina il colore
e il riferimento di linguag-
gioéilsurrealismo; unritor-
no agli esordi nel segno
dell’evoluzione.—

& RIPRODUZIONERISERVATA

Barburininel suo studio aMilano
ealcunedelle sue creazioni

desso che c¢’@ ancora pili misterdf
c’é ancora piu bisogno di noi
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